附件2：
《西施》演艺旅游营销推广创意范例
大型山水实景音乐剧《西施》是由杭州东方文化园旅业集团亲情打造的杭州文化旅游又一张新名片。西施作为中国古代四大美女之首，生于“下诸暨”就是现在的杭州萧山，西施的故事就发生在我们萧山。现在东方文化园以自然山水景观、金丝楠木林为背景，利用可升降式旋转水面舞台，建造3600人遮雨顶棚观众席，设计用600名演员、1800盏灯光、50种高科技声光电特效，五大篇章，排练成70分钟的经典演艺。
推广目标：以恋爱中的男女和年轻夫妻为目标受众。

推广诉求：以“男女相亲相爱”的爱情之旅为诉求点。

创意说明：东方文化园有秀水、名木的环绕特点，西施和范蠡更由于一个凄美的故事，给东方文化园增添了一种唯美、动人的感觉。广告以“男女相亲相爱”的爱情之旅为主要诉求点。将西施实景剧及东方文化园作为平台，是爱情的见证。无论是相濡以沫的夫妻，还是恋人，一次携手“东方文化园-相约西施的爱情之旅”，必将情深意浓。正如创意文案上的“缘起缘灭，缘浓缘淡，不是我们能够控制的。我们能做到的，是在我们相爱的的时侯好好的珍惜这段时光。 ”

让年轻男女选择东方文化园-西施实景演艺场地为恋爱时的旅游之地，甚至是让他们选择西施实景演出舞台作为他们结婚拍照的景点和婚后度蜜月的地方，匹配以太虚湖酒店为依托，室内场地择金色大厅。

让年轻夫妻选择东方文化园作为婚后度假，休闲的场所，让他们在西施现场这个美好的地方度过“爱情之旅”。

平面推广创意（举例）：广告画面以东方文化园或西施实景演出为大背景，以西施为主要元素，配以广告文案：生命无法用来证明爱情，但爱情却可以在这里定格——西施实景音乐剧现场（东方文化园）。                   
影视推广创意（举例）：镜头一：西施实景音乐剧的这个基调，讲述西施传说。
镜头二：东方文化园水清、秀美的景色的不同转换。

镜头三：一对男女在东方文化园游玩时恩爱的情景。

画外音：“缘起缘灭，缘浓缘淡，不是我们能够控制的。我们能做到的，是在我们相爱的的时侯好好的珍惜这段时光。 ”
其他创意推广方案征集：

a、衍生产品的创意；

b、类似活动的创意征集，使其变成东方文化园每年必办的经典活动

c、其他事件营销推广点子的征集
1

